5 IFJ-Erfolgswerkzeug: Firma (Idee):
Briefing zu den Briefschaften fiir Drucker/Grafiker Name:
Datum:
Stichwort Checkpunkte Stichwort Checkpunkte
Angestrebte Q dynamisch Q: Budget ,
- N Gestaltung (wenn relevant):
Imagewirkung gemass Q modern Q-
strategischen Vorgaben .
9 g O konservativ a: Druck:
O aggressiv a:
Text auf Briefschaften Q Firmenname Liefertermin Liefertermin 1. Auflage:
U Adresse
O Telefon Liefertermin nachste Auflage:
4 Fax
 E-Mai Weitere Umsetzung des Q:
U Homepage Erscheinungsbildes Q:
4 Payoff Q-
a (Marken) Q-
Q Q:
a a:
Gewiinschte Farben Q schwarz/weiss Druckmaterial Q Film
Q Farbe(n) Schrift : O Reinzeichnung
QA Farbe(n) Logo QO Diskette
Aufiagen in Stiick Q Visitenkarten: reicht bis ca.: Spezialwiinsche
U Briefpapier A4: reicht bis ca.:
Q Couverts C5: reicht bis ca.:
d Couverts C4: reicht bis ca.:
O Schreibkarten A5: reicht bis ca.:
Q Offertmappen C4: reicht bis ca.:
O Etiketten: reicht bis ca.: Beilagen O Ideen anderer Firmen bez. Imagewirkung
= reicht bis ca.: O Konkurrenzunterlagen
Q reicht bis ca.: Q Farbmuster
a reicht bis ca.: Q Bisheriges Briefpapier

© INSTITUT FUR JUNGUNTERNEHMER/INNEN, CH-9010 ST. GALLEN




